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+ Twitch ist eine Plattform, die hauptsachlich von M&nnern genutzt wird
« Twitch bietet viele Interaktionsméglichkeiten
« Mehr Trainingsfunktionen auf LinkedIn und Xing sollten die Attraktivitét der Plattformen steigern
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 Instagram ist das am haufigsten genutzte soziale Netzwerk

- Grafik 12: Nutzungsfrequenz sozialer Netzwerke in den vergangenen 3 Monaten, Marz 2020
+ Instagram ist das am haufigsten genutzte soziale Netzwerk
+ Den Nutzern helfen, in MaBen zu genieBBen

+ Die Beliebtheit von YouTube bei jungen Mannern kommt YouTube Gaming zugute
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- Grafik 13: Nutzung von YouTube mehrmals pro Tag, nach Alter und Geschlecht, Marz 2020

YouTube hat groBBes Potenzial, mit Twitch zu konkurrieren

Verwendete Gerdate fir den Zugriff auf soziale Netzwerke

Die Deutschen wollen ein plattformibergreifendes Erlebnis
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Fir den Zugriff auf soziale Netzwerke wird eine groBe Auswahl an Geraten verwendet

- Grafik 15: Verwendete Gerdte fir den Zugriff auf soziale Netzwerke, nach Alter, Marz 2020
Die Gerdatenutzung hangt stark vom Alter ab

Am haufigsten werden Smartphones fir den Zugriff auf soziale Netzwerke verwendet

- Grafik 16: Am haufigsten verwendete Gerate fir den Zugriff auf soziale Netzwerke, Marz 2020
Junge Deutsche bevorzugen mobilen Zugang zu sozialen Netzwerken
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- Grafik 18: Einstellungen gegeniber sozialen Netzwerken, Marz 2020

Das Handeln gegen Fake News ist 2020 die wichtigste MaBnahme

Das Handeln gegen Fehimeldungen ist 2020 die wichtigste MaBnahme
Deutsche sind fir ein Verbot politischer Werbung

Altere Deutsche machen sich am meisten Gedanken iber den Datenschutz
Social Media - Die Zukunft des Onlinehandels?

Erzeugung einer starken Werbewirkung
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2020

Junge Deutsche wechseln zu anderen Netzwerken
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Einfaches Finden von Inhalten an der Spitze der wichtigsten Eigenschaften eines Netzwerks

- Grafik 20: Die wichtigsten Faktoren (Top 5) bei der Entscheidung, ein soziales Netzwerk mehr als ein anderes zu nutzen,

Marz 2020

Verwaltung von Inhalten

Weniger Auswahl kann ansprechend sein

Nur Inhalt reicht nicht aus

K&nnen virtuelle Interaktionen zu real sein?

Altere Nutzer legen vor allem Wert auf Sicherheit

- Grafik 21: Vorrangige Faktoren bei der Entscheidung, ein soziales Netzwerk mehr als ein anderes zu nutzen, Marz 2020

Die psychische Gesundheit hat bei jungen Deutschen Prioritat
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- Grafik 22: Priorisierung von Netzwerken, die besser fir die eigene psychische Gesundheit sind, nach Alter, Marz 2020

+ Auf sozialen Medien gesehene Inhalte kénnen zu Problemen der psychischen Gesundheit beitragen

Mit sozialen Netzwerken verbundene Merkmale
+  YouTube ist firr lustige Inhalte und Facebook zum Kontaktepflegen
- Grafik 23: Mit sozialen Netzwerken verbundene Merkmale, nach Nutzern der Netzwerke, Mai 2020
+ Mit Facebook und YouTube werden die Merkmale am starksten verbunden
- Grafik 24: Mit sozialen Netzwerken verbundene Merkmale, Mé&rz 2020
« Starkere Einbindung sozialer Funktionen in Medieninhalte
« Nutzung stérender Werbung zur Férderung von Premium-Abonnements
« Facebook hat ein negatives Image
« Twitter steht vor den Folgen einer Sicherheitslicke
Twitter muss sein Nachrichtenangebot fir Nichtnutzer hervorheben

+  YouTube & Instagram eignen sich am besten, um Geld zu verdienen

LANCIERUNGSAKTIVITAT UND INNOVATIONEN

+ Instagram testet Verzicht auf Likes
 Instagram ermdglicht es Nutzern, drei Kommentare an Beitrage zu pinnen
 Instagram fihrt TikTok-dhnliche Reels ein

+ TikToks Sicherheitsrisiko und potenzielles Verbot in den USA

Werbung und Marketingaktivitat

« Unternehmen tragen ihren Wettkampf nun auf neuer Plattform TikTok aus
«  #PunicaDance

+ TikTok macht durch TV-Werbekampagne auf sich aufmerksam

+ TikToks fréhlicher und farbenfroher TV-Werbespot

+ Soziale Vorteile mit ,Mehr gemeinsam” unterstreichen...

ANHANG

Hinweis zu COVID-19

+ Auswirkungen von COVID-19 auf die sozialen Medien und das Verbraucherverhalten in Deutschland

Anhang - Abkirzungen und Verbraucherforschungsmethoden
« Abkirzungen
« Ein Hinweis zum Sprachgebrauch:

+ Verbraucherforschungsmethoden
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