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Neue Verwendungsmdglichkeiten fir Sonnenschutzprodukte schaffen
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Selbstbrauner
+ Auslobungen zu veganen Inhaltsstoffen nehmen zu
- Grafik 34: Top 10 Auslobungen bei Selbstbraunern 2020, 2018-2020
+ Schnelligkeit und Langlebigkeit steigern den Komfort
+ Sanfte Braune ausloben: Verbraucher schrittweise an Selbstbrauner heranfohren
+ Tropfen-Formate fir mehr Personalisierung

+ Selbstbrauner und Hautpflegeprodukte verbinden
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+ Jean&Len: knipft an den Trend zum Urlaub ,auf Balkonien” an

+ Avéne: stellt das Projekt ,Skin Protect Ocean Respect” vor

MARKTANTEIL

Einzelhandelsmarktanteil von Sonnenschutz, 2018-2020
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+  MarktgréBe und -prognose fir Sonnenschutz
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Anteil an Einzelhandelsumsatzen bei Sonnenschutz, nach Segment, 2018-2020
+ Sonnenschutzprodukte fihrten vor COVID-19 die Kategorie an
« 2019 verzeichnete die ganze Kategorie ein Umsatzwachstum

+ Ausgaben fir Selbstbrauner sind in der Pandemie gestiegen
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