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Trinkfertige alkoholische Getranke ist die am schnellsten wachsende Heidi Lanschiitzer, Deputy

Spirituosenkategorie. Die Lockerungen der Lockdown-MaBBnahmen Research Director,

Germany

werden Trinkgelegenheiten im Freien wieder erméglichen und dadurch

den Umsatz weiter vorantreiben.
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Reportinhalt

KURZFASSUNG

In diesem Report wird hauptsachlich Folgendes abgedeckt:

Mintels Perspektive

Die Auswirkungen von COVID-19 auf trinkfertige alkoholische Getranke

Die Einzelhandelsumsatze sind 2020 weiter in die Hohe geschnellt

Auswirkungen von COVID-19 auf trinkfertige alkoholische Getranke und das Verbraucherverhalten in Deutschland

Marktkontext

Die Deutschen trinken weniger Alkohol
Das Wachstum trinkfertiger alkoholischer Getranke tbertrifft andere Kategorien

- Grafik 1: Wachstum/Rickgang der Um- und Absatze alkoholischer Getranke in %, 2015-2020

Mintels Prognose

MarkitgréBe & -prognose nach dem COVID-19-Ausbruch
Trinkfertige alkoholische Getranke dirften weiteres Wachstum verzeichnen
Die Absd&tze von trinkfertigen alkoholischen Getranken dirften sich zwischen 2020 und 2025 verdoppeln

Die Umsatze von trinkfertigen alkoholischen Getrénken werden sich bis 2025 fast verdoppeln

Was Verbraucher wollen, und warum

Verbraucher wollen: praktische Getranke fir unterwegs
- Grafik 2: Wo trinkfertige alkoholische Getranke am haufigsten getrunken werden, Januar 2021
Verbraucher wollen: nachhaltig hergestellte, natirliche Getranke

- Grafik 3: Verbraucher, die fir rein natirliche, regional bezogene oder nachhaltig hergestellte trinkfertige Getranke

mehr ausgeben wirden, Januar 2021

Verbraucher wollen: bewdahrte und vertraute Marken

Chancen

Innovative alkoholarme/-freie trinkfertige Getrénke fir einen bedenkenloseren Konsum

Fokus auf einen geringeren Zuckergehalt, um gesundheitsbewusste Konsumenten anzusprechen
Hard Seltzers in Betracht ziehen und deren gesinderes Image nutzen

Auch fir trinkfertige alkoholische Eistees besteht mehr Potenzial in Deutschland

Die zunehmende Beliebtheit von Gin sollte genutzt werden

Konsumenten sollten ihre Getranke individuell gestalten kénnen

Die Wettbewerbslandschaft

Brown-Forman nimmt bei den Umsdtzen von trinkfertigen alkoholischen Getréanken eine starke Fihrungsposition ein
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- Grafik 4: Einzelhandelsmarktanteile der Unternehmen von trinkfertigen alkoholischen Getranken, nach Volumen und
Wert, 2020

+ Zum Sofortdownload verfigbar:

MARKTBESTIMMENDE FAKTOREN

COVID-19 und die deutsche Wirtschaft
« Andauernder Lockdown
+ Auswirkungen von COVID-19 auf die deutsche Wirtschaft
- Grafik 5: Wirtschaftliche Eckdaten, real, 2019-2022
« COVID-19 fihrt zum vermehrten Konsum trinkfertiger alkoholischer Getranke im Zuhause

« Brexit: Einige Beeintrachtigungen fir den deutschen Handel werden unvermeidlich sein

Deutschlands Alkoholmarkt
+ Deutschland hat eine der héchsten Alkoholkonsumquoten in Europa, doch die Zahlen sind ricklaufig
- Die MaBigung des Alkoholkonsums stellt eine riesige Herausforderung fir die Branche dar
+ Sich wandelnde Altersstruktur birgt Herausforderungen und Chancen
- Grafik 6: Aktueller und prognostizierter Anteil der Altersgruppen innerhalb der Bevélkerung, 2020-2030

+ Auswirkungen der Alkopopsteuer auf die Produktentwicklung

WAS VERBRAUCHER WOLLEN, UND WARUM

Die Auswirkungen von COVID-19 auf das Verbraucherverhalten

+ COVID-19 fihrt zu geringen Ausgaben fir alkoholische Getréanke
- Grafik 7: Anderungen der iiblichen Kaufgewohnheiten fir Getranke im Vergleich zu vor der COVID-19-Pandemie, 1.-12.
April 2021

+ Die Halfte der Deutschen macht sich Sorgen, dem Virus ausgesetzt zu sein

+ Trinkfertige Getré&nke bieten Convenience und Einfachheit

- Grafik 8: Verbraucher, die denken, dass trinkfertige Versionen alkoholischer Mischgetranke gute Alternativen zu frisch

zubereiteten Getrdnken sind, nach Altersgruppen, Oktober 2020
+ Die Deutschen freuen sich auf Essen und Trinken auBer Haus

- Grafik 9: Verbraucher, die sich darauf freuen, auswdrts essen oder trinken zu gehen, wenn die aktuellen Abstandsregeln

gelockert werden, 1.-12. April 2021

Konsum trinkfertiger alkoholischer Getrénke
+ 52 % der deutschen Erwachsenen konsumieren trinkfertige alkoholische Getranke

- Grafik 10: Formate trinkfertiger alkoholischer Getrénke, die in den vergangenen sechs Monaten getrunken wurden,

Januar 2021
+  Wodka ist insgesamt die beliebteste Basisspirituose...

- Grafik 11: Konsum trinkfertiger alkoholischer Getranke, nach Basisspirituose, Januar 2021
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..doch in Bezug auf die Geschlechter sind einige Unterschiede zu erkennen

- Grafik 12: Konsum trinkfertiger alkoholischer Getranke nach Basisspirituose, nach Geschlecht, Januar 2021

Wo trinkfertige alkoholische Getranke getrunken werden und zu welchen Anlassen

Die Deutschen trinken den GroBteil alkoholischer Getranke zu Hause
- Grafik 13: Wo trinkfertige alkoholische Getrénke am haufigsten getrunken werden, Januar 2021
Trinkfertige alkoholische Getrdnke eignen sich gut fir den AuBer-Haus-Konsum

- Grafik 14: Gelegenheiten fir den Konsum trinkfertiger alkoholischer Getré&nke in den vergangenen sechs Monaten zu
Hause und auBer Haus, Januar 2021

Beim Marketing sollten die geschlechterspezifischen Unterschiede in Bezug auf Trinkanldsse widergespiegelt werden
Manner konsumieren trinkfertige alkoholische Getrdnke zum Entspannen

- Grafik 15: Gelegenheiten fir den Konsum trinkfertiger alkoholischer Getréanke in den vergangenen sechs Monaten zu
Hause, nach Geschlecht, Januar 2021

Frauen trinken trinkfertige alkoholische Getrénke mit Familie/Freunden

- Grafik 16: Gelegenheiten fir den Konsum trinkfertiger alkoholischer Getréanke in den vergangenen sechs Monaten auBer
Haus, nach Geschlecht, Januar 2021

Vorschlage fir die Kombination mit Speisen kénnen den Konsum vorantreiben

- Grafik 17: Wie trinkfertige alkoholische Getranke getrunken werden, Januar 2021

Merkmale trinkfertiger alkoholische Getranke, fir die Verbraucher mehr ausgeben wiirden

Bewdhrte und vertraute Marken sind einen Preisaufschlag wert
- Grafik 18: Merkmale trinkfertiger alkoholische Getrdnke, fir die Verbraucher mehr ausgeben wiirden, Januar 2021
Trinkfertige Cocktails sprechen vor allem junge Frauen an

- Grafik 19: Bereitschaft, mehr fur trinkfertige alkoholische Getréanke zu bezahlen, die auf einem klassischen Cocktail-
Rezept basieren, nach Alter und Geschlecht, Januar 2021

Jungere Konsumenten werden mehr fir nachhaltig bezogene und natirliche Inhaltsstoffe bezahlen

- Grafik 20: Bereitschaft, mehr fir trinkfertige Getrénke mit rein natirlichen und/oder nachhaltig hergestellten Zutaten zu
bezahlen, nach Altersgruppe, Januar 2021

Natirliche, von Hand hergestellte Produkte haben Craft-Charakter

Interesse an Innovationen bei trinkfertigen alkoholischen Getréanken

Trinkfertige alkoholische Getrénke mit neuen Mischgetranke entwickeln, um das Interesse der Verbraucher

aufrechtzuerhalten

- Grafik 21: Interesse an trinkfertigen alkoholischen Getrénken, die Spirituosen mit Folgendem mischen
Fruchtsaft und Kokoswasser sprechen weibliche Konsumenten an

Fruchtsaft und Kokoswasser spricht weibliche Konsumenten an

Trinkfertiger alkoholischer Eistee spricht jingere Konsumenten an

- Grafik 22: Interesse and trinkfertigen alkoholischen Getrénken mit Eistee und/oder Kaffee, nach Altersgruppe, Januar

2021

Kaffee mit Alkohol spricht ein etwas &lteres Publikum an
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Einstellungen in Bezug auf trinkfertige alkoholische Getranke
+ Essollte auf den Zuckergehalt trinkfertiger alkoholischer Getrénke eingegangen werden

- Grafik 23: Einstellungen in Bezug auf den Zuckergehalt und StiBegrad von trinkfertigen alkoholischen Getrénken, Januar
2021

- Altere Konsumenten mit zuckerreduzierten Sorten ansprechen
- Grafik 24: Sorgen um den Zuckergehalt und SiBegrad, nach Altersgruppe, Januar 2021
« Anpassungsmdglichkeiten bringen mehr SpaB in die Kategorie
«  Verbraucher vertrauen bekannten Spirituosenmarken
- Grafik 25: Einstellungen und Verhaltensweisen in Bezug auf trinkfertige alkoholische Getrénke, Januar 2021
+ Das Image, zu stark industriell verarbeitet zu sein, ist ein Hindernis fir den vermehrten Konsum
« Hard Seltzers werden das Marktwachstum unterstitzen
+ Entwicklung alkoholarmer/-freier trinkfertiger Getranke fir ein langfristiges Wachstum

- Grafik 26: Interesse an mehr trinkfertigen alkoholischen Getranken mit geringerem Alkoholgehalt, nach Altersgruppe,

Januar 2021
+ Fuhrende Marken setzen auf Varianten mit weniger Alkohol

+  Geschmacksrichtungen mit Gewirzen/Krautern finden Anklang

MARKTEINFUHRUNGEN UND INNOVATIONEN

+ Trinkfertige alkoholische Getranke verzeichnen weltweit das schnellste Wachstum
+ Trinkfertige alkoholische Getranke erhéhen ihren Anteil an den Spirituosenlancierungen

- Grafik 27: Anteil von trinkfertigen alkoholischen Getranken an den gesamten Lancierungen alkoholischer Getrénke,

2017-2020
+  Wein ist die haufigste Basiszutat bei trinkfertigen alkoholischen Getranken

- Grafik 28: Neulancierungen bei trinkfertigen alkoholischen Getranken, nach ausgewdahlten Inhaltsstoffen®, Januar

2017-April 2021
« Die zunehmende Beliebtheit von Cider bei jingeren Erwachsenen sollte genutzt werden
«  Umweltbezogene Auslobungen sollten Gber recycelbare Verpackungen hinausgehen

- Grafik 29: Neulancierungen von trinkfertigen alkoholischen Getranken, nach fihrenden Auslobungen, Januar 2017-Marz

2021
+  Verwendungsméglichkeiten auf der Verpackung aufzeigen
« Vertraute Geschmacksrichtungen stehen an der Spitze

- Grafik 30: Neulancierungen von trinkfertigen alkoholischen Getranken, nach Geschmackskomponente, Januar

2017-Marz 2021
« BeiHard Seltzers wird die Lancierungsaktivitat zunehmen
+ Hard Seltzers verleihen dem Markt frischen Wind
« Trinkfertige alkoholische Tees sind ansprechender als Hard Seltzers

« Trinkfertige alkoholische Eistees und teebasierte Getranke
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« Trinkfertige alkoholische Getré&nke auf Ginbasis verzeichnen das schnellste Wachstum
« Der Zuckergehalt geht stark zurick
« Reduktion des Alkoholgehalts
- Grafik 31: Neulancierungen von trinkfertigen alkoholischen Getranken, nach Alkoholgehalt, 2017-2020

Werbung und Vertrieb

+  Werbebotschaften rund um einen jugendlichen Lebensstil, um trinkfertige alkoholische Getranke an die

Hauptnutzergruppe der 18- bis 34-Jahrigen zu vermarkten
- Die App ,Rave to Save” unterstitzt die Nightlife-Branche
+ Havana Club arbeitet mit dem deutschen Rapper Capo zusammen

+ Pitd als Sponsor der Reality-Show ,Promis unter Palmen”

MARKTANTEIL

+ Brown-Forman hat einen Gberzeugenden Vorsprung

Deutschland: Einzelhandelsmarktanteile der Unternehmen von trinkfertigen alkoholischen Getranken, nach
Wert, 2019-2020

« Brown-Forman tbernimmt die Fihrungsposition

Deutschland: Einzelhandelsmarktanteile von Unternehmen von trinkfertigen alkoholischen Getréanken, nach
Volumen, 2019-2020

+ Eigenmarken verlieren Anteile im Jahr 2020

MARKTSEGMENTIERUNG, -GROSSE UND -PROGNOSE

Prognosen wédhrend der COVID-19-Pandemie

+ Hinweis zur Prognose aufgrund von COVID-19

« Trinkfertige alkoholische Getrénke werden von Produktinnovationen profitieren
+ Trinkfertige alkoholische Getré&nke Fanchart-Prognose — Volumen

+ Trinkfertige alkoholische Getranke Fanchart-Prognose — Wert

Marktsegmentierung
+ Trinkfertige alkoholische Getranke auf Whiskeybasis machen 2020 48 % der Umsatze aus, wahrend es 2019 noch 45 %

waren

+ Trinkfertige alkoholische Getranke auf Ginbasis verzeichneten zwischen 2019 und 2020 das schnellste Wachstum
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ANHANG

Anhang - Produktabdeckung, Abkiirzungen, Verbraucherforschungsmethodik & Hinweise zum

Sprachgebrauch

+ In diesem Report behandelte Themen
+ Abkirzungen

+ Methoden der Verbraucherforschung

« Ein Hinweis zum Sprachgebrauch:

Anhang - Marktvolumen und -prognose

+ Prognosemethodik

+ Prognosemethodik — Facherdiagramm

+ MarktgréBe und -prognose — Volumen

« MarktgréBe und -prognose — Wert

+ MarktgréBe und -prognose — Trinkfertige alkoholische Getrénke (Volumen) — Bester und schlechtester Fall

+ MarktgréBe und -prognose — Trinkfertige alkoholische Getrénke (Wert) — Bester und schlechtester Fall
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Disclaimer

This is marketing intelligence published by Mintel.
The consumer research exclusively commissioned
by Mintel was conducted by a German licensed

market survey agent (See Research Methodology

for more information).
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